
“G
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D

ie
B

alance
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ischen
Ö
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zw

ischen
Ö
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und Ö

konom
ie
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M
öbelvon absoluter

S
chönheit

Trends
kom

m
en

und gehen
–

die
K

lassik
bleibt!

W
as uns inspiriert, ist die Liebe zum

 M
enschen.              

D
enn: W

ir w
ollen nicht nur M

öbel bauen –
w

ir w
ollen eine 

U
m

gebung schaffen, in der M
enschen glücklich sind.

P
hilosophie

Inspirationen aus allen E
pochen und K

ulturen 
verschm

elzen bei uns zu neuen und exklusiven Ideen. 
U

nser vielfältiges S
ortim

ent soll allen M
enschen, die das 

B
esondere suchen, die C

hance eröffnen, sich ihre eigene 
W

elt M
aß

 zu schneidern.

P
räsident &

 C
E

O
 

P
hilipp S

elva



N
achhaltiges

A
m

biente –
egalob

klassisch
, designig

oder
m

ultikulturell
klassisch

, designig
oder

m
ultikulturell

S
elva ist seit über 40 Jahren ein M

arkenzeichen für 
handgearbeitete hochw

ertigste M
öbelkreationen von 

zeitloser S
chönheit. 

D
as U

nternehm
en

zeitloser S
chönheit. 

S
eit 1968 entw

ickelte sich das kleine F
am

ilien-
unternehm

en zu einer international hoch renom
m

ierten 
E

inrichtungsm
arke im

 F
achhandel und im

 H
otelbereich.

S
E

L
V

A
 IN

T
E

R
IO

R
S

S
E

L
V

A
 H

O
S

P
IT

A
L

IT
Y



H
auptsitz und Z

entralverw
altung in B

ozen
B

etriebsfläche gesam
t: 6.000 m

² (davon 3.000 m
² perm

anenter 
S

how
room

)

F
irm

endaten &
 F

akten

P
roduktionsstätten und Logistik in Isola R

izza/V
erona

G
rundfläche gesam

t: 124.000 m
²

Ü
berdachte F

läche: 54.500 m
² (377.000m

³)

V
erbundene G

esellschaften:
2003 A

kquisition A
P

P
IA

 C
O

N
T

R
A

C
T

 –
D

eutschland
2005 G

ründung S
elva M

iddle
E

ast –
D

ubai

N
achhaltigkeit ist in der D

N
A

 von S
elva 

verankert !

W
ir haben schon nach den G

rundsätzen der 
N

achhaltigkeit gearbeitet, als w
ir noch gar nicht 

N
achhaltigkeit gearbeitet, als w

ir noch gar nicht 
w

ussten, dass dieses T
hem

a einm
al eine so groß

e 
B

edeutung erlangen w
ürde.



B
ozen

, die H
auptstadt S

üdtirols im
 N

orden Italiens

V
erona

, die P
roduktionsstätte und W

iege unserer M
öbel



Tradition ist die W
urzel des E

rfolges, die unsere M
öbel 

haben. Jedes M
öbel ist ein kunsthandw

erklich 
gearbeitetes E

inzelstück.

Italienische H
andw

erkskunst

gearbeitetes E
inzelstück.

S
chon heute K

lassiker von M
orgen ...

U
nter S

elva findet m
an von klassisch zeitlosen 

K
reationen bis hin zu m

odernen und hochw
ertigen 

D
esignlinien ein ungeheuer breites und 

faszinierendes S
ortim

ent.
faszinierendes S

ortim
ent.

D
ie M

arke S
elva repräsentiert ein m

ultikulturelles 
Lebensgefühl und ist ein S

ynonym
 für gelebte 

N
achhaltigkeit m

it höchsten m
oralischen und 

ökologischen A
nsprüchen. 



N
achhaltigkeit, eine zarte P

flanze der 
H

otellerie?

B
ei Investitionsgütern, im

 speziellen M
öbel, w

ird dem
 

T
hem

a noch w
enig B

eachtung geschenkt.

E
inrichtungen erfolgen unter K

ostenaspekten!
E

inrichtungen erfolgen unter K
ostenaspekten!

H
ochw

ertige, langlebige und kostengünstige 
P

rodukte w
erden gefordert.

S
elbst R

essourcen schonende P
lanungen des 

Interior
D

esigns w
erden häufig durch den „D

eckel 
des G

eldes“ zunichte gem
acht.

„N
achhaltiges“ D

esign –
Investitionsintervalle

D
ie M

aterialausw
ahl bildet bereits den G

rundstein 
einer ressourcenschonenden und qualitativen 
hochw

ertigen V
erarbeitung. 

N
icht von ungefähr kom

m
t der daraus folgende lange 

Lebenszyklus, w
elcher sich in den verlängerten 

Investitionsintervallen w
iederspiegelt.



„D
esigned

&
 M

ade in Italy“

"T
hink

globally, actlocally“ …
 auch

kein 
Lippenbekenntnis, auch dies R

ealität.

S
elva geht eine klare S

ym
biose m

it den regionalen 
S

elva geht eine klare S
ym

biose m
it den regionalen 

S
trukturen ein.

N
eben kurzen W

egen, ist vor allem
 die F

lexibilität 
der regionalen Lieferantenstruktur ein H

erzstück 
unserer B

eschaffungs-
und P

roduktionslogistik. 

E
thische und m

oralische „B
indungen“

A
us

dem
“LocalS

ourcing„
ergebenden sich am

 
U

nternehm
ensstandort  soziale B

indungen.

K
eine E

inbahnstraß
en!

K
eine E

inbahnstraß
en!

B
ilaterale Identifikation M

ensch/U
nternehm

en



N
achhaltigkeit als D

ifferenzierungsm
erkm

al

W
ir stellen fest, dass w

ir viel häufiger m
it dem

 
T

hem
a N

achhaltigkeit über unsere V
ertriebssparte 

F
achhandel/M

öbelhäuser konfrontiert w
erden. B

ei 
den E

ndverbrauchern ist der S
tellenw

ert der 
den E

ndverbrauchern ist der S
tellenw

ert der 
N

achhaltigkeit in den letzten 2 Jahren um
 ein 

vielfaches gestiegen.

D
er G

ast –
im

 H
otel der K

onsum
ent -

w
ird sicherlich 

m
it w

achsender S
ensibilität dazu beitragen, dass er 

die verschiedenen F
acetten der N

achhaltigkeit im
 

H
otel gelebt sehen m

öchte.

N
achhaltigkeit als Im

agefaktor ...

... ist w
ohl fehlt am

 P
latz!

U
nternehm

en m
it ökologischer, ökonom

ischer 
sozialer V

erantw
ortung haben bereits die G

rundzüge 
sozialer V

erantw
ortung haben bereits die G

rundzüge 
des N

achhaltigkeitsprinzips verfolgt ohne zu w
issen, 

dass dies jem
als so in „M

ode“ kom
m

en w
ird.

B
ew

usst oder unbew
usst haben w

ir uns dem
 T

hem
a 

N
achhaltigkeit bereits vor Jahren gestellt. W

ir sind 
nunm

ehr bereits seit ca. 15 Jahren als einziger 
italienischer M

öbelhersteller M
itglied der D

eutschen 
G

ütegem
einschaft M

öbel



Q
ualitätsvideo S

elva

A
lgeria

A
rm

enia
A

ustralia

E
stonia

F
inland

F
rance

Lithuania
Luxem

bourg

M
ärkte

�
E

xportanteil ca. 90 %
 (in über 50 Länder)

�
M

ehr als 2.500 aktive K
unden (H

andel)

S
erbia

S
lovakia

A
ustralia

A
ustria

A
zerbaijan

B
elgium

B
osnia-H

erzegovina
B

ulgari
C

anada
C

hina
C

osta R
ica

C
roatia

C
yprus

C
zech R

epublic
D

enm
ark

D
ubai

E
gypt

F
rance

G
abun

G
eorgia

G
erm

any
G

reat B
ritain

G
reece

H
ungary

Iceland
India
Ireland
Italy
Japan
K

azakhstan
Latvia
Libya

Luxem
bourg

M
acedonia

M
alta

M
exico

M
oldava

M
ongolia

N
etherland

N
orw

ay
O

m
an

P
oland

P
ortugal

Q
atar

R
epublic of 

B
elarus

R
om

ania
R

ussia
S

audi A
rabia

S
lovakia

S
lovenia

S
outh A

frica
S

outh K
orea

S
pain

S
w

eden
S

w
itzerland

T
urkey

U
kraine

U
nited A

rab E
m

irates
U

ruguay
U

S
A

U
zbekistan



R
eferenzen

S
elva findet m

an in den unterschiedlichsten H
äusern. Im

 
B

usinesshotel, ebenso w
ie im

 R
om

antikhotel, im
 W

ellness-H
otel, w

ie 
im

 S
chlosshotel.



H
otel M

ioni 
-

A
bano

Term
e (Italien)

B
outique H

otel A
storia  

K
otor

-
M

ontenegro

B
räm

H
otel–

Lam
ezia Term

e (Italien)
(Italien)

S
heraton G

olf P
arco

deiM
edici –

R
om

 (Italien)



H
otel IS

 A
renas 

–
S

ardinien (Italien)
D

esignhotel M
aison

M
oschino

–

M
ailand (Italien)

H
otel S

heraton 
–

R
om

 (Italien)
G

rande B
aia 

–
S

an Teodoro (S
ardinien, Italien)

N
achhaltiges

A
m

biente –
egalob

klassisch, designig
oder

m
ultikulturell–

H
öhere

Investitionen
für

den H
otellier?



Investitionsvolumen
hoch

Investitionsintervalle

A

B

Investitionsvolumen
nieder

kurz
lang

Z
eit

-
nachhaltiges

D
esign

1
2

3

B

-
konventionelles D

esign

D
as S

m
olka 

–
H

am
burg (D

eutschland)

C
ity H

ouse 
–

H
am

burg (D
eutschland)

R
inghotel Landhaus G

ardels
S

t. M
ichaelisdonn

(D
eutschland)



K
em

pinski F
alkenstein 

–
K

önigstein 
(D

eutschland)

R
inghotel Landhaus G

ardels
S

t. M
ichaelisdonn

(D
eutschland)

C
ontem

po E
leganza -

B
ozen

(Italien)

D
anke für Ihre A

ufm
erksam

keit!
D

anke für Ihre A
ufm

erksam
keit!




