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Mehrwertsteuer-Senkung in der Hotellerie: Nicht jeder Ubernachtungsgast fordert
niedrigere Zimmerpreise

04.02.2010 - 10:00 Uhr, hotel.de AG

Nirnberg (ots) - Der seit Anfang dieses Jahres geltende verginstigte Mehrwertsteuersatz fr
Hot el iber nachtungen wird in der Politik und in der Ofentlichkeit derzeit heftig und
kontrovers diskutiert.

Ziel der Steuersenkung sollte eigentlich die deichstellung der Wettbewerbsfahi gkeit der
deut schen Hoteliers gegenuber ihren Kollegen in anderen EU Staaten und danit verbunden eine
Ankur bel ung der Investitionsbereitschaft der Hotellerie in Deutschland sein. I mgleichen
Kontext wird zudem i mer w eder der Ruf laut nach Zi merprei ssenkungen als | ogi sche Fol ge
der verringerten Steuerlast auf Hotelseite.

Doch ist diese Forderung berechtigt? Was sagen eigentlich die Hotel gaste dazu? Der Online-
Hot el reservi erungsdi enst hotel .de hat nun i m Rahnmen ei ner Trendunfrage zu di eser Themati Kk,
an der nmehr als 1.000 seiner Hotel bucher teil genomren haben, fol gendes nicht unbedi ngt zu
erwartendes Ergebnis ermttelt:

Bei weitemnicht jeder Hotel gast fordert aus der Steuersenkung zw ngend sinkende

Uber nacht ungsprei se. Nur knapp jeder Zweite sprach sich hierfir aus und hofft, zukinftig etwas
weni ger fir sein Hotel zi mer bezahl en zu missen. Imerhin rund ein Funftel der Befragten zeigte
jedoch Verstéandnis fur die mehrheitliche Haltung der Hoteliers, den gewonnenen finanziellen

Spi el raum aus der Steuersenkung prinmar in die Infrastruktur der Hotels sowie in die

M tarbeiter-Witerbildung investieren zu wollen. Schlie3lich wirde man als Gast so auf andere,
qualitative Weise profitieren. Nahezu 30% der befragten hotel.de-Nutzer erwarten weder das

ei ne noch das andere, sondern gl auben, dass die freigewordenen Mttel eher in den Gew nn der
Hotel s einflielRen werden.

H er das Unfrageergebnis imDetail:
Ich erwarte, dass der gewonnene Spielraum..
- reinvestiert wird und sich so die Qualitat der Hotels in Deutschland verbessert = 21, 16%

mehrheitlich an di e Kunden weitergegeben wird und di e Zi nmerprei se dadurch insgesant

1
2 -
fallen werden = 49, 22%

3 - vornehnlich dazu genutzt werden wird, das Ergebnis der Hotels zu optimeren, also ggfs.
mehr Gewi nn zu machen bzw. etwaige Verluste auszugl ei chen = 29, 62%

http://ww. hot el . de/ honepage. aspx?|l ng=DE
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